
قیف بازاریابی از جمله اصطلاحاتی است که در دنیای بازاریابی بهویژه در حوزه دیجیتال  قیف بازاریابی چیست؟

شود تا برای تبدیل مخاطبان یا کاربران به یک مارکتینگ به میزان زیادی به گوشتان خواهد خورد. قیف بازاریابی باعث می

تر به چیزی که تصمیم مخاطب کمک کنیم راحت مشتری وفادار، مسیر معینی را طی کنیم و قادر باشیم در هر مرحله به

به مفهوم قیف بازاریابی میپردازیم و بیشتر در مورد مراحل آن صحبت خواهیم  دارد، برسد. در این مطلب از دی ام یار

 .کرد

 قیف بازاریابی چیست؟

شود. در قیف تر میرود دهانه قیف تنگتهای میدانید که قیف دارای دهانه بزرگی است و هر چه به سمت انحتماً می ��

کردن مسیری مشخص، شوند و پس از سپریبازاریابی نیز ابتدا افراد فراوانی تحت عنوان سرنخ، وارد قیف بازاریابی می

تری شویم ریزش تعداد بیششوند؛ به همین دلیل طبیعی است که هر چه به انتهای قیف نزدیک میبه مشتری بالفعل تبدیل می

از افراد را شاهد خواهیم بود و در نهایت تعداد کمی به مشتری تبدیل خواهند شد. دلیل این مسئله نیز طبیعی است؛ به این 

نظر خواهند کرد. پس باید سعی اند به دلایل مختلف از خرید محصول صرفدلیل که خیلی از مخاطبانی که به قیف وارد شده

سازی نماییم تا مشتریان بیشتری را جذب کنیمهدرستی پیادکنیم مراحل قیف را به . 

 .و چه تاثیری در قیف بازاریابی دارد روی لینک مربوطه کلیک نمایید برای آشنایی با اینکه بازاریابی محتوا چیست؟

 منظور از سفر مشتری، در قیف بازاریابی چیست؟ ��

گذارند به سفر مشتری معروف است و شامل قیف بازاریابی خواهد شد. قیف بازاریابی مسیری که مشتری از ابتدا تا انتها می

مشتریان بالقوه به مشتریان بالفعل تبدیل شوند. البته منظور از کند از ابتدا تا انتها دارای یک هدف مشخص است و سعی می

نام یا پرکردن فرم نیز از جمله اقداماتی است که در مشتری واقعی تنها فروش محصول نیست و فرایندهای دیگری مثل ثبت

گیردانتهای قیف صورت می . 

گر در ادامه این قیف برای حفظ مشتری قرار دارد و البته کارشناسان حوزه دیجیتال مارکتینگ اعتقاد دارند که یک قیف دی

روندخوبی مشتریان خود را حفظ نماییم، تعداد فراوانی از آنها از دهانه قیف دوم بیرون می اگر قادر نباشیم به . 
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های مختلف قیف بازاریابی چیست؟بخش [/caption] 

 .برای آشنایی با این مبحث روی لینک مربوطه کلیک نمایید تولید محتوا چیست؟

های مختلف قیف بازاریابیبخش  

اند ازبخش مختلف است که عبارت ۳هر قیف بازاریابی در حقیقت دارای  : 

 دهانه قیف ��

های های آموزشی، تولید محتواهای آموزشی در شبکهگردد؛ پستحل میدر این مرحله، مشتری با نیازها زیادی در پی راه

کند تا به همین روش یعنی یاب تلاش میرساند. یک بازارها را به جواب صحیح میاجتماعی، و هزاران روش دیگر که آن

که همه چیز درست انجام شود و مشتری به یک جواب های اجتماعی سرنخ فروش تولید نماید. درصورتیوبلاگ یا شبکه

سادگی وارد قیف خواهد شدکننده برسد، بهقانع . 

 میانه قیف ��

شان دهید؛ به این دلیل که مشتری در مرحله قبل جواب های بالقوه برندتان را به مشتری ندر این بخش شما باید توانایی

ترین مرحله است؛ چون ای برای نیاز خود دریافت نموده است و اکنون به دنبال اجرای آن است. این مرحله سختکنندهقانع

گیرد ادامه دهد یا در همین مرحله انصراف دهدمشتری تصمیم می . 

https://dmyar.com/%d8%aa%d9%88%d9%84%db%8c%d8%af-%d9%85%d8%ad%d8%aa%d9%88%d8%a7-%da%86%db%8c%d8%b3%d8%aa/


 پایین قیف ��

دهد. یادتان سادگی از قیف پایین خواهد آمد و خرید را انجام میدرستی انجام شوند، مشتری بههکه دو مرحله قبل بدرصورتی

شود و همچنان باید از مشتری خود باشد، شاید مراحل قیف در همین قسمت به پایان برسد؛ اما کار مارکتینگ متوقف نمی

ها آگاهی داشته ی گوناگونی در دسترس است که باید به آنهامحافظت کنید تا به دیگر رقبا مراجعه نکند. برای این کار روش

 .باشید

 .در کمتر از ۲۰ دقیقه کلیک نمایید شارژ پنل گوگل ادوردز برای کب اطلاع از نحوه

های تحلیل قیف بازاریابیترین شاخصاساسی  

قدم دیگر جهت بررسی موفقیت در عملکرد های مختلف آن آشنا شدید، باید یکوکار و بخشحالا که با قیف بازاریابی کسب

های مهم عملکردخود بردارید. برای این کار، باید شاخص  (KPI) وتحلیل قیف به تجزیهها را تعریف نمایید و طبق آن

 .بازاریابی خود بپردازید

 نرخ تبدیل ��

ترین شاخص ارزیابی قیف فروش نرخ تبدیل است. این شاخص، به بررسی بازدیدکنندگانی که وارد قیف شده و بعد به اصلی

چگونگی عملکردتان شوند خواهد پرداخت. پس، هراندازه میزان این شاخص بیشتر باشد؛ دلیلی بر موفقیت مشتری تبدیل می

وکارتان استدر قیف بازاریابی کسب . 

کنندوکار شما، هدف مورد نظرتان را اجرا مینرخ تبدیل به تعداد کسانی اشاره دارد که از بین تمام مخاطبان کسب . 

 نرخ تبدیل آنلاین ��

آنلاین دهد یک تبدیل انجام میکند و بعد فعالیتی که موردنظر شما است را موقعی که یک کاربر روی یک تبلیغ کلیک می

وکارها متفاوت است. مثلاً یک سایت فروشگاهی احتمال دارد بخواهد انجام خواهد شد. در اینجا، تبدیل طبق نوع کسب

گیردکه سایت دانلود موسیقی، تعداد دانلودهایش را اندازه میگیری قرار دهد درحالیخریدهای آنلاین را مورد اندازه . 

https://dmyar.com/%d8%b4%d8%a7%d8%b1%da%98-%d9%be%d9%86%d9%84-%da%af%d9%88%da%af%d9%84-%d8%a7%d8%af%d9%88%d8%b1%d8%af%d8%b2/
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 [caption/]محاسبه شاخص نرخ تبدیل آنلاین در قیف بازاریابی چیست؟

 محاسبه شاخص نرخ تبدیل آنلاین

د آیها تقسیم نمایید و عددی که به دست میها را بر تعداد کلیککردن شاخص نرخ تبدیل آنلاین، باید تعداد تبدیلبرای حساب

های سایت که تعداد کلیکمثال درصورتیعنوانرا برحسب درصد محاسبه کنید. به نمایید تا شاخص  ۱۰۰را ضربدر 

درصد خواهد بود ۵نفر فعالیت موردنظر شما را انجام داده باشند، نرخ تبدیل آنلاین  ۵۰بین، عدد باشد و ازاین ۱۰۰۰ . 

 نرخ تعامل بامحتوا ��

های عمل استفاده میاز فراخوان که در مطالب خوددرصورتی کنید، بررسی نمایید که کدام یک مشتریان زیادتری را برای 

توانید موفقیت زیادی در فرایند قیف بازاریابی داشته باشیدروزرسانی آن مطالب میشما ایجاد کرده است. پس، با به . 

 منابع ورودی ��

اند. آگاهی از این مورد به شما کمک ورودی را به قیف بازاریابی داشته ترینحتماً بررسی نمایید که کدام یک از منابع، بیش

تر قرار دهیدتر نمایید و تمرکز خود بر روی همان منابع عمیقخواهد کرد که دهانه قیف را بزرگ . 

 کلام آخر



توضیحاتی که در این داده شد. ساخت یک قیف بازاریابی با  "قیف بازاریابی چیست؟" در این مقاله پاسخ جامعی به سوال

زمان کوتاه انجام دهید، این روندی است مقاله داشتیم، خیلی کار آسانی نیست. این فرایندی نیست که شما قادر باشید در یک

دهید. این تکنیک برای بازاریابی دیجیتال روشی بسیار مناسب است. وکار فعال است باید انجام که شما تا موقعی که کسب

بیشتر شدن رقابت در دنیای تجارت، هر یک از مشاغل و برندها تصمیم دارند سهم زیادی از بازار فروش امروزه به علت 

در قیاس با رقبای خود داشته باشند و خدمات بهتری به مشتریان ارائه دهند. جهت بالابردن دامنه مشتریان، استفاده از روش 

خوبی توجه شودآل است؛ اما باید به نکات بهقیف بازاریابی خیلی ایده . 
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